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Rappel :  

 

Marché du monopole & Marché de la CCP 
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La concurrence monopolistique, présente en 

effet un mélange de concurrence et de 

monopole. Cette forme de marché est la plus 

observée dans la réalité économique 

d’aujourd’hui dans la mesure où, chaque fois 

que l’on intègre. 
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4.1 Définition 



A coté des variables traditionnelles que sont 

le prix et la quantité, la concurrence par les 

produits, la différentiation des produits et des 

marques qui est une des caractéristiques les 

plus importantes de l’activité productive 

contemporaine.  
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4.1 Définition 



4.2 Les caractéristiques du marché 
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4.2 Les caractéristiques du marché 

La concurrence monopolistique est définie 

comme la structure de marché où de 

nombreuses entreprises produisent et vendent 

des biens similaires mais légèrement 

différenciés. La concurrence monopolistique 

possède les caractéristiques suivantes : 
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4.2 Les caractéristiques du marché 

1. La multiplicité des vendeurs.  
 

2. La différenciation de produits. 

 

3. La libre entrée et sortie de l’industrie. 
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4.2 Les caractéristiques du marché 

1. La multiplicité des vendeurs signifie qu’ 

un grand nombre de vendeurs, ou 

plusieurs entreprises essaient de se faire 

concurrence pour attirer les mêmes 

clients. 
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4.2 Les caractéristiques du marché 

1. La multiplicité des vendeurs : 

 
En effet, il faut noter que chaque entreprise de 

concurrence monopolistique exerce une sorte de 

monopole limité vis-à-vis de ses clients ; ce 

monopole est limité, par la politique des 

entreprises concurrentes (publicité, innovation 

dans la différenciation des produits et action sur 

tout ce qui touche à l’emballage et à l’esthétique 

des produits, etc…)  
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4.2 Les caractéristiques du marché 

2. La différenciation de produits: 

 
Par la différentiation des produits, chaque 

producteur dispose d’une clientèle qui lui est 

relativement fidèle, compte tenu de la qualité 

(réelle ou supposée) des produits, de raisons de 

proximité (le pâtisserie de coin), l’acheteur 

préfère, au meilleur prix, les produits qui 

proviennent d’une entreprise donnée.  
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4.2 Les caractéristiques du marché 

2. La différenciation de produits: 

 
Plus le degré de différenciation entre produits 

similaire est élevé plus grand est le pouvoir de 

monopole de l’entreprise. C’est le cas par exemple 

des différentes variantes de boissons gazeux 

(Coca-cola, Pepsi...), de Pc portables (Apple, HP, 

ASUS,..). 
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4.2 Les caractéristiques du marché 

2. La libre entrée:   

 
En concurrence monopolistique et dans les 

industries, l’entrée d’entreprises nouvelles est 

libre. Le fait que la taille des entreprises de la 

concurrence monopolistique soit relativement 

petite suggère que les économies d’échelle et les 

conditions d’équipement soient faibles.  
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4.2 Les caractéristiques du marché 

2. La libre entrée:   

 
L’entrée des nouvelles entreprises va se traduire 

par la baisse de la demande pour le produit de 

chaque entreprise existante, puisqu’il s’agit 

maintenant de répartir cette demande entre toutes 

les entreprises constituant la branche. Cette 

situation, comme en concurrence pure et parfaite, 

va se poursuivre jusqu’à la disparition totale des 

profits. 
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